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L'avviso e stato emesso nei confronti di una
azienda che aveva dedotto spese di
pubblicita/sponsorizzazione nei confronti di una

o piu ASD




Si ma a noi associazioni che ce ne
importa?

Mica siamo noi i destinatari
dell’avviso ?




p——

Secondo me SI !

Se le imprese rischiano di
non potersi dedurre i costi
della sponsorizzazione e
allora possibile che tentino




Paura eh!!!







DIREZIONE PROVINCIALE, DI TERAMO - USFICIO CONTROLLE

AYVISO DIACCERTAMENTO N,

In sintesi, frequentemente, il codtribuente fonda la sua convinzione circa l’automatlca
“deducibilitd dei costi in questione sulla presenza dei seguenti elementi, |

a) ~ la redaziocne di un contratto;

b) 1'emissione di una o pil fatture;. ‘
c) il pagamento con assegni o:honifici;

d) conservazione di prove documentali/fotografiche,

‘“

Tali elementl tuttavia non costituiscono nel loro complesso una sorfa di-"nulla osta” o

dl presunziong "assoluta”,

e per quale motivo ?



fatture

Secondo I’Agenzia questi elementi sono necessari ma non
sufficienti per giustificare la deduzione dei costi di pubblicita
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Devong nfattl essere esequie valutaziond anche In merifo all'economicled ¢ alls
/

congruca Gelle singola operacione e o Uit valubeciont 1n gerito ol vatagl

offottivemente consemuit! Gall'autenda @ semito del sacrifielo econonico sostemuto

Mmhh...!! Dove
vuole andare a
parare ’Agenzia?




are -quindl evidents che La valutazions ended esequila caso
QL) I mnera Oblettiv e raglonewole, conpumtamente, b funzlone delle
otenzialitd economien finanacie del soqgecto erogante & del swo seftore di attimts
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sltamativt (1 diffusione del messaqglo, dell'importanta dell'associazions ¢ del seftore

gpartin dells stessa, (el igo G prestazione concrattualnents prevista .l quella
sffettivanence 1esd (rovae tivitd], attraverso 31 supporto 6 o albro specafe

t
s enento disponifil
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Vorra valutare «caso per caso»l
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1 | | Potenzialita economico-finanziaria dell'impresa sponsor
_e/o inserzionista

—

l'agenzia vorra verificare che le spese di pubblicita e/o
sponsorizzazione siano compatibili con il volume d’affare dell’azienda




Hltro mito da sfatare & la presmta selazione tra 1 volme d'affard realizzato il
crtribuente, aspirante sponsor, e la spesa sostenuta a favore dell'associazions,

'incidensa percentuale, che le spese sostenute per  pubnlicita sponsorizaazione
determinang  sul volume &'affart realizzato! 101 pud essers utilizzata! sic el

simpliciter, cone strumento glustificativo/esinente omero, come & voler simificare che
Vaziends che realizza w volune ¢'affard elovato pud permetterst 11 lusgo 41 "spendere”
Oenaro anche contro La logica della economicitd efo effettuare regalie per 11 solo fatoo

o ity i lemtt,



Secondo me il costo della sponsorizzazione e
“sproporzionato ed antieconomico” ed
“eccedente il normale valore di mercato
rispetto alla situazione finanziaria della societa
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Guarda che la CT.R. dellaToscana sez. Xlll nella
sentenza 29/08/2014 n°® 1573 ha stabilito che le
Spese di pubblicita sono deducibili anche se
eccessive o episodiche
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' Si pero la Cassazione con le sentenze n.10914 del
27/5/2015 e n.25100 del 226/11/2014 ha ribadito che le
spese di sponsorizzazione devono ritenersi spese di
rappresentanza, e non di pubblicita, se la societa non

dimostra, altresi, che i costi sostenuti hanno il fine diretto




st sugeriord &l nommalg ostifuiizom el ment nlatar gravl, pusetd oncordanl
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e egistimng 4L teninro gl stesa, Lo spaan deedbiLt dnofustifite som indiad
i om deto slustv & oo vl g ellarsl ]l principio i Libertd 4l lziat e
goonmica, La condocta antleconomica leettting puindl U'ioetest 1 elugtone (Cassanigng

ten 23635 Bl LIAL0H,




[l contribwnte, per usufruire dells siducion Gl 1mpon1b 1le, deva dimosirate che
i

. opareolong oroduce effectivamente eneficl o rltornd economdel 4 favore della sz
mpresa, 1L requisito cell' erenas, che-dd 11 s Libera alis ddumblt Gells gpe p e
0 sponsoeizzandone/pubbLicltd, non & dato soltanto dalla conyuitd def costi rigpette

l
nieavl, 12 anche Gall'effettiva utilitd che La o pbblmt ol dall" IesH favore

Gel tergo prodics pet L3 propels V1a( Cassazione, Sentenza 25100120041,
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“il requisito dell’inerenza consiste non solo
nella congruita dei costi rispetto ai ricavi o
all’'oggetto sociale, ma soprattutto nella
allegazione delle potenziali utilita per la propria
attivita commerciale o dei futuri vantaggi
conseguibili”



[0 quanto alla rederione del contratto, oltre al fatto che lo stesso & spesso prio dL
data cer ta, deve osservarst che nella magglor parte del cast i1 contratto non contlens

slavents (clavsole) suf 1clen1a itela delle rismettive pactl, 81 tratte dnfattl dl
emtretth molto sintetict el guald viene data cilevanaa solo all'aspetto fmanzmrlo.. i

ontratto guasi SE1pre 100 Contlene g descrizione analitics ed esaustiva del servizd

offerei & non contiene © stngold poeazd pravisti per claseun seevizio,

/

I ouenty all'enissione delle fattuse, - uast semre o stesse somo estrenanents

sintetichs e non tecano aloun riferimento all'esistenza i un contratto,
SEIl sul'mrmmli




esso, conctattl e fatture sono estoenanents “standandiocatl' ¢ e meset 2 raffronto on
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de 'mico elemento ¢ vactane & 11 costo &y sostenere, dimostra che 11 corrigpettng
ittuito & eleatorlo omero nesso, 51 e, 2114 18ne eIemosite deLlo swansar, In



n tem & conventenva fiseale non pd med escluderst anche 1'ipotesi df possibill |
sovrafattureaion, fattispecte noforianente nolto diffusa nel settors in esate.

4 R

Pero l'agenzia si limita ad adombrare il dubbio poiché e
consapevole che Ila sovrafatturazione deve essere
concretamente provata, e non ci si puo limitare a sostenere
che il suo valore e eccessivo rispetto ai prezzi di mercato y

orte di Cassazione sentenza n. 920,
depositata il 13 gennaio 2012



fnche 1a tracciabilitd del peqaments £ pacte cogld adempinentd ninind da osservare & chs
ot utte I¢ ariende tispetiano anche se, recentenente, questa particolace foma dl
‘taranzia” ha perso Lo sua crlginaria valensa ed imortansa, essendo amessl a provd
anche pagaments esequitd in contanti, Ma 1 pagamentl, in quanto tali, cimostrano soltanto
che WA certa soma & stata trasferita alllassoctactone ovvero che wna certo dnorto @
uscito della disponihLith dell'aniends; tale evento pexd non costituisce un elepento 16
di supporto 1é 41 valutaziong cizea ' inerenza del costo,




noquento alla dwostrazione clra  l'effettivitd delle prestazion rese

Call'associazions, quasi sempre la docwmentszione: fotoqrafica & incomleta ¢ vriva df
ata certa per cul, ad esemplo, se 11 contribvente ha effettuzto tall spese in L
periodt d'imposta, non & possibile ricondurre e tmmagind 2l periodo interessato,

*ertanto, al fin del concetto di inerenza e di deducibilitd del costo, la presenza della
reqolare contabilizzazions della fatturs emessa dall'essocianione, la presenza di um
contratto stipulato tra g partl e il pasamento esemuico con motalitd tracciate, no

Iplicano nulla 08 rafforzane 1 predett! concetti |inerenza, deducibilitd, ete.).




Il rapporto tra l'associasicne ed il contribuente potrebbe trovare la sua gemesi in
rotivazioni ben diverse da quella di voler pubblicizzare il proprio brand, i propel
servizi, il proprio settore comerciale. Infacti, la scelta potrebbe ricadere in .umg
delle sequenti ipotes.

a) Mera passione per lo sport
b) Spirito di mecenatismo
c) Sollecitazioni esterne



Guarda la descrizione di questa

fatturalll
C’e scritto solo «contributo
pubblicitario»

Non'eicompilata
conrettamenter

-l: - 0
Non ris

pettala
gdisciplinardicur

all’art:24 DPRI633772



. mancato rispetto della discipling sulls fatturaciore segolata all'antionlo U1

I
D.0R, n. /1970 11 cut seeond com, per uanto In questa séde Interess, reved

'indicarione della nafura, qalitd e quantitd e bend ¢ del gervizd formnt ogpetto
GeL neradone & ded corrispettivl @ altrd datl necessar et g determinazione gell;
)

ss tnoondhtle, orechude 13 nossibilitd dl dedurre 11 ralative costo @ detrare Vi

I fferent o, 10 scriventa Officlo & temito 2 sindacame la nonlcorretta COIDL 321016,




PUBBLICITA
SONORA

L& prestaziont pubblicitarie consistevans, cone rilevaoile dal contratto e dalla fatfurs,
n pubblicltd sonora o apoosizione df wno strisclone oresso 1l campo dL gioco, E
evidente che Lo pubblicita "sonota” & difficiluente dinostrebile & meno che non si sla In
035330 1 registraztont video/andio degli incontrd disputati, Tuttavia tale tipologia
01 pibblicitd & regolata da ben precisi paranetrl [contenuto del messagglo, frequenza )
passaqql, durate, et | chie Gevono esgers mdlcatl Il contratto T Che nel (350 1 n B5ae
3000 comp letamente assentl,



Con la pronuncia n. 5720 del 23 marzo 2016

Reddito d’impresa. La deduzione € automatica per gli importi fino a 200mila euro a patto di documentare correttamente le spese

Sponsor con sgravio garantito

La Cassazione riafferma la presunzione per le erogazioni a favore dello sport dilettantistico

Irilievi. Le conseguenze tributarie e penali

Un set di prove
per smentire
la sovrafatturazione




L'ISCRIZIONE AL REGISTRO DEL CONI

La prima situazione da riscontrare e lo status
dell’associazione sportiva beneficiaria.

Su questo punto e opportuna la verifica, nel sito
del Coni, dell’iscrizione del sodalizio sportivo nel
Registro nazionale delle associazioni e societa
sportive dilettantistiche. Il controllo si potra
agevolmente condurre, entrando nell’apposita
sezione del portale, anche soltanto digitando il
codice fiscale dell’associazione




BEST
PRACTIC

STAMPARE OGNI ANNO
IL CERTIFICATO DI ISCRIZIONE E
CONSERVARLO INSIEME ALLO STATUTO E
AL MODELLO EAS IN UN'APPOSITA
CARTELLINA




LA REDAZIONE DEL CONTRATTO

E opportuno che la sponsorizzazione venga suggellata
con la redazione di un contratto a prestazioni
corrispettive, nel quale dettagliare in maniera puntuale
I'attivita dello sponsor, le situazioni nelle quali si
manifestera la pubblicita e gli obblighi a cui sara tenuto
chi organizza gli eventi. | corrispettivi indicati nel
contratto dovranno essere necessariamente destinati
alla promozione dell'immagine o dei prodotti del

soggetto erogante



BEST
PRACTIC

E IMPORTANTE CHE IL CONTRATTO ABBIA
UNA DATA CERTA:
RACCOMANDATA - SCAMBIO DI MAIL- PEC




BEST
PRACTIC

E IMPORTANTE CHE IL LOGO O IL MARCHIO
(DA APPORRE SULLO STRISCIONE O SULLE
MAGLIE) NON RIPORTI SOLO LA
DENOMINAZIONE MA ANCHE IL
RIFERIMENTO AL PRODOTTO O ALMENO UN
N. TELEFONICO O IL SITO INTERNET




LA DURATA DELLACCORDO

Nel contratto va evidenziata la durata. Bisognera,
infatti, far risaltare la ripetitivita delle prestazioni
pubblicitarie svolte (per ipotesi, tutte le gare
stagionali) e il fatto che le stesse coinvolgono ad
esempio piu squadre del settore giovanile
(sentenza Ctp Forli 224/1/2015). Occorre
esplicitare anche quali sono le ragioni
commerciali per l'impresa (ritorno d’immagine
nel territorio, presenza di clienti in loco)



BEST
PRACTIC

E IMPORTANTE CHE NEL CONTRATTO SIANO
INDICATE LE MOTIVAZIONI ECONOMICHE
CHE HANNO SPINTO LAZIENDA AD
EFFETTUARE LA PUBBLICITA O LA
SPONSORIZZAZIONE




LE PROVE
A posteriori andra reperita tutta |Ia
documentazione a supporto del costo sostenuto,
come: locandine, calendari, depliant e opuscoli
pubblicitari, striscioni sul campo da gioco, scritte e
marchi sull’abbigliamento sportivo, passaggi
televisivi, inserzioni e foto sui giornali, eccetera.
Tutta la documentazione dovra essere ricondotta
alle prestazioni identificate nel contratto



LA RELAZIONE

Al termine della stagione sportiva o dell’'anno solare
sponsorizzato, potrebbe essere opportuno ricevere una
relazione da parte di chi ha erogato i servizi di pubblicita.
In tale documento potra essere dettagliata l'intera
attivita svolta per soddisfare le obbligazioni richieste.
Quel che viene relazionato dovra coincidere con gli
impegni che il sodalizio sportivo ha sottoscritto nel
contratto



LA PRESUNZIONE AUTOMATICA

Solo una volta fornita la prova dell’effettivita
dell’'operazione, nei modi e nelle forme
delineate, la presunzione “ex lege” introdotta
dall’articolo 90 comma 8 della legge 289/2002
esonera il contribuente dal dover fornire ulteriori
prove in merito alle altre possibili contestazioni
dell’lamministrazione finanziaria, in tema di
inerenza ed antieconomicita dell’operazione






